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全国2009年10月高等教育自学考试

广告学（一）试题

课程代码：00181
一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1．20世纪初，市场学诞生于（      ）

A．英国
B．德国
C．美国
D．日本

2．下列广告形式中，受众对象最明确、针对性最强的是（      ）

A．报纸广告
B．书刊广告
C．电视广告
D．户外广告

3．“禹铸九鼎，以示天下”表明在当时已经出现的广告形式是（      ）

A．政治广告
B．口头广告
C．社会广告
D．商品广告

4．当产品销售增长率降到零以下时，商品进入（      ）

A．介绍期
B．成长期
C．成熟期
D．衰退期

5．1987年，在北京召开了（      ）

A．国际广告大会
B．第三世界广告大会

C．国际广告工作者会议
D．第三世界广告工作者会议

6．以产品的质量、价格、适用程度、生命周期等为基本内容的调查是（      ）

A．社会基本情况调查
B．企业情况调查

C．产品情况调查
D．市场供求现状调查

7．广告决策从实际出发的原则是（      ）

A．广告决策要解决企业经营中所有的实际问题

B．广告决策要注重时效性

C．广告决策要建立在需要和可能的基础上

D．广告决策必须能为企业带来经济效益

8．用公式“广告费用=
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×本年产品计划销售数量”来决定广告费用的方法是（      ）

A．力所能及法
B．销售百分比法
C．目标达成法
D．销售单位法

9．在广告决策本、量、利分析基本公式S=
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中，r表示（      ）

A．固定成本
B．单位产品变动成本

C．单位产品价格
D．单位产品税金

10．企业销售广告策略最为直接的目的是（      ）

A．提高产品的销售量
B．提高产品的知名度
C．提高产品的美誉度
D．提升产品的形象

11．一般来说，信誉竞争主要适用于（      ）

A．新企业
B．信誉低的企业
C．尚无信誉的企业
D．信誉高的企业

12．在对调查对象进行全面分析的基础上选择有代表性的对象进行调查，这种方法是（      ）

A．全面调查
B．重点调查
C．抽样调查
D．典型调查

13．某电扇的广告语“赶走热辣辣的暑气，享受凉浸浸的滋味”运用的修辞手法是（      ）

A．夸张
B．对照
C．比拟
D．双关

14．在特定的语言环境中，使某些词语或句子获得明暗双重意义的修辞方式是（      ）

A．对照
B．双关
C．对比
D．夸张

15．衡量广告艺术作品水平的首要标准是（      ）

A．内涵的深度
B．艺术手法的难度
C．经济效益
D．独创性

16．广告画面设计要充分利用（      ）

A．视觉传达的原理
B．商品的吸引力
C．故事情节
D．消费者需求

17．下列属于广告摄影技巧的是（      ）

A．摄前准备
B．语言编排
C．暗室技术
D．环境设置

18．询问式邮寄广告通常使用的方法是（      ）

A．彩色印刷
B．诗歌语言

C．奖励消费者回答问题
D．人物形象

19．下列属于广告监督管理机构职能的是（      ）

A．广告行业经营
B．广告经营登记
C．广告设计制作
D．广告内容指导

20．我国目前对卷烟广告的发布（      ）

A．尚无明确限制
B．有明确的限制规定

C．由各地地方法规处理
D．一律禁止

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

21．下列选项中，属于广告营销内容的有（         ）
A．广告环境调查
B．广告费用预算
C．广告效果研究
D．广告策划
E．产品生产成本分析

22．企业广告中长期计划应具有的特征（         ）
A．是全方位计划
B．是一体化计划
C．是决策型计划
D．是效益型计划
E．是注重延期效果的计划

23．下列有关目标达成法的描述中，正确的有（         ）
A．它的优点在于能灵活地适应市场营销的变化

B．它的局限性是在费用确定的过程中没有考虑企业财力的可能性

C．它只要目标实现，不考虑费用支出

D．它所确定的广告费用是实现企业目标、进行广告活动的最低费用

E．这种确立广告费用的方法目的性强

24．以下广告文稿形式中，属于视听广告文稿的有（         ）
A．广播广告文稿
B．电视广告文稿
C．电影广告文稿
D．车身广告文稿
E．户外广告文稿

25．《中华人民共和国广告法》规定广告不得（         ）
A．使用中华人民共和国国旗、国歌
B．发布商品降价信息

C．含有种族、宗教歧视内容
D．允诺满足消费者的需要

E．贬低竞争对手

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

26．电子翻转广告牌

27．广告专用发票制度

28．核心产品

29．广告信息
30．市场占有率
四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

31．简述运用德尔菲法应注意的问题。

32．简述广告决策的程序。

33．分析广告媒体特点要从哪些方面入手？

34．简述广告文稿写作准备阶段的主要任务。
五、论述题（本大题10分）

35．试述广告创作必须服从广告策划的原因。

六、分析题（本大题10分）

36．某移动通讯公司准备在一些高校赞助校园原创音乐会活动。请围绕以下问题进行分析：

   （1）广告对象策略；
（2）广告策略；
（3）效果预测。

七、操作题（本大题15分）

37．某企业生产的一种新的可摄像手机即将投入市场，请根据其产品的市场状况确定广告的重点以及广告费用投放策略，并陈述理由。

   （1）分析该产品面临的市场状况；

（2）确定广告的重点；
（3）确立广告费用投放策略。
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